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SAINT-MARTIN - PINSEC Des privés se sont lancés dans la réfection de vieilles granges pour en faire des gites touristiques.

lls redonnent vie aux raccards

SOPHIE DORSAZ

pour en faire des logements touristiques. C'est le
cas de la famille Zermatten & Saint-Martin,

Une tend vers plus d'authenticité

avec les exploitants locaux. Et comme pour toute .
xp po

Pouroffiird’ g 2 Pour Damian Constantin, directeur de larentabilité dépend de la qualité du service et delac-

Bty autres options par rapport aux hotels d‘Olmcr Cheseaux & la Forclaz dans le val Valais/Wallis Promotion, ces offres qui apparais-  cueil. Il faut, aujourd'hui, savoir aller au-dela des at-
ainsi que par amour pour }m régionsde  d'Hérens ainsi que de la famille Droux a sent sur le marché refletent une tendance de la  tentes du client et créer la surprise.»

montagne, des privés n'hésitent pas  investir plu-  Pinsec

R

sieurs centaines de milliers de francs dans

des raccards

SAINT-MARTIN LE GITE LA-OH DE LA FAMILLE ZERMATTEN

La voiture est laissée a la sortie
du village de Saint-Martin, au
lieu dit Trogne. L4, les visiteurs
entament quelques minutes de
se retrouver La-
g:.npzug::x de la famille
Zermatten, ouvert en janvier
dernier. Ce sont deux ancien-
nes granges-écuries, fragments
diarchitecture vernaculaire du
nom de Pirra Groche, littérale-
ment la grosse pierre en patois,
pouvant  accueillir  jusqua
18 personnes.
La moitié des raccards appar-
tient déja a la famille
Encor par le projet de déve-
loppeun:‘;gnét régional (PDR) en
place sur la commune de Saint-
Martin et soutenu par le canton
et la Confédération, Jean-Yves
Zermatten a imaginé une
deuxiéme vie pour ces vestiges
d'un ancien temps. «Beaucoup
de touristes cherchent au-
jourd'hui a se rapprocher de lana-
ture, nous voulions leur proposer
ces logements authentiques. A
cinq minutes du village, ils ont
limpression d'étre seuls au
monde», détaille le pere de fa-
mille lors de la visite.

Loin du tourisme

de masse
Pour remplir ce gite, quil gére
avec sa femme et avec laide de
ses trois enfants en parallele de
son activité d'agriculteur, il ne
compte pas recourir au marke-
ting numérique. «Nous ne vou-
lons pas faire du tourisme de
masse, qui ne correspondrait
dailleurs pas du tout a lespritde la
vallée. Nous faisons donc 'impasse

village, onale
sentiment d’étre
seul au monde.»

JEAN-YVES ZERMATTEN /|
PROPRIETAIRE ET GERANT DE LA-OH

sur les canaux de réservation type
Booking, pour privilégier le bouche
aoreille.»

A PR

Diversifier leur activité

alaferme
Pour retaper ces granges en con-
servant un maximum de maté-
riaux dorigine, comme les pier-
res et le vieux bois, la famille a ob-
tenu 600 000 francs de subven-
tions communales, cantonales et
fédérales, et un coup de main du
fonds Coop. IIs ont dii sortir
400 000 francs de leur poche.
«Nous tablons sur un chiffre daffai-
res de 50 000 francs par an pour
entrer dans notre business-plan. Et
cela permet de diversifier notre ac-
tivité a la ferme.» Pour 1été, la fa-
mille pense dailleurs proposer a
ses hotes des visites de leur chep-
tel de moutons a l'alpage. © so

ANAKOLODGE, L'AUDACE SALUEE
PAR LES SPECIALISTES DU TOURISME

Olivier Cheseaux est un homme heu-
reux. Aprés seulement huit mois
dexploitation, le concept d’Anako-
lodge cartonne. Ses six mayens de
vacances fabriqués dans I'enveloppe
de raccards voués a la disparition sur
les hauts d'Evoléne ont fait mouche
«Cest assez extraordinaire. (a dé-
passe toutes nos attentes», note ['ar-
chitecte, initiateur du projet. Des at-
tentes quiil ne résume pas seulement
& des taux de réservation. «Nous
avions établi un business-plan qui
misait sur 35% doccupation durant
les trois premiéres années et nous
sommes déja a 55% sur les six der-
niers mois. Mais je retiens surtout les
rencontres avec nos clients dhori-

zons trés divers, ainsi que tous les re-
tours positifs qui nous montrent que
les gens viennent a La Forclaz pour
les mémes raisons que nous.»
Anakolodge plait, intrigue et repré-
sente un tourisme en recherche de
solutions. Pour récompenser laudace
dOlivier Cheseaux, Suisse Tourisme a
sélectionné le concept la semaine
demiére pour vendre le caractére au-
thentique du pays, alors que Va-
lais/Wallis Promotion a organisé un
voyage de presse a La Forcaz. «e
tourisme évolue vite et nous devons
toujours étre sur la bréche pour étre
performants.»

Son concept, Olivier Cheseaux a mo-
delé seul, sans crédit NPR accordé

part d'une clientele a la recherche d'authenticité.
«Les résidents veulent de plus en plus étre en

contact

A T'heure ou chaque destination cherche des
moyens pour sen sortir ou, mieux, pour se démar-
quer, les privés peuvent leur montrer la voie. ©

PINSEC L'ANCIENNE ECOLE ET DEUX GRANGES RENOVEES

De simples résidents secondai-
res, les Droux se sont mués en
exploitants touristiques!
Tombés amoureux du val
dAnniviers, Alexandra et
Nicolas, originaires de
Neuchétel, rachétent un raccard
a Pinsec il y a neuf ans pour les
vacances avant de s'y installer
définitivement. «En cherchant
de nouvelles activités profession-
nelles dans la région, nous avons
vu cette ancienne école, laissée a
I'abandon. Nous l'avons rachetée &
la commune pour ouvrir une mai-
son d’héte», raconte Alexandra,
aujourd’hui mére de Marion et
d’Emilie.

En plus de lécole, qui sert de

@ Les résidents
préferent loger
dans des
raccards
indépendants.»

ALEXANDRA DROUX
PROPRIETAIRE DU BNB LECOLE DE PINSEC

salle a manger, la famille a reta-
Pé un petit raccard pour amou-
reux et a derniérement mis en

)
L

Olivier
Cheseaux
peut sourire,
son concept
est remarqué.
NARETA

)

par le canton. «C'est un manque de
vision de la part de I'Etaty, souligne
I'exploitant touristique qui n'entend
pas ameéter l'architecture, méme s'il a
di aménager son temps de travail
entre ses deux activités. Les réserva-

tions se font majoritairement par le
biais de plateformes telles que
AirBnB, Booking ou encore e-domizil
pour la clientéle intemationale
Beaucoup de Suisses préférent en-
core le téléphone ou le courriel. © s}

location une grange refaite dans
laquelle ils vivaient. «On sest
rendu compte que les résidents
préféraient loger dans des bati-
ments indépendants», confie la
maitresse de maison.

Deux activités

professionnelles de front
Une dizaine de places sont ainsi
disponibles entre ces trois béti-
ments, grace auxquelles la fa-
mille totalise plus de 200 nui-
tées par an. «Nous ne pouvons
toutefois pas vivre exclusivement
de cela. Le tourisme connait des
temps difficiles et il y a trop daléas
qui font que nous ne pouvons pas
nous assurer un salaire annuel
avec une pefite structure comme
celle-ci.» Le couple meéne ainsi
une activité de conseils en entre-
prise en paralléle de son travail
dlexploitant touristique. «Nous
avons monté notre propre société
de consulting. Ainsi, nous pouvons
jongler entre les deux activités et
travailler partiellement a la mai-
son.»
Pour mener 2 bien leur projet
d’hébergement, la fanullepa d‘é-
boursé 15 million de francs
pour la rénovation des trois bati-
ments. LAide suisse aux monta-
gnards y a contribué 3 hauteur
de 90 000 francs. «Nous y avons
™mis toutes nos économies, mais
Cest sum' notre logement et lo
siege de notre société», préci
meére de famille. Et pguiqcssnl:
pléter Toffre, les Droux sattel-
lent A linstallation dun bain
nordique. Histoire de contem-
plerles 4000 du fond de la vallée
en étant bien au chaud. o sp



